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PROJEKTVERLAUF
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SHORT FACTS (1/2)

Anlage der Studie

81% der 116 Kirchenkreisen/Dekanaten haben sich an der Erhebung beteiligt:

KK Gesamt Response
KK

Response
KK in %

EKKW 20 11 55,0
EKM 37 27 73,0
Elk Wue 46 44 95,7
Nordkirche 13 13 100,0
Gesamt 116 95 81,0
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SHORT FACTS (2/2)

Anlage der Studie
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REPRÄSENTATIVE STICHPROBE

Anlage der Studie

Es wurden für die repräsentative Stichprobe vier Landeskirchen ausgewählt:
EKM, Nordkirche, EKKW, Elk-Wue

Insgesamt wurden für die Erhebung 116 Kirchenkreise/Dekanate über den
midi-Verteiler „Mittlere Ebene“ direkt angeschrieben und zur Teilnahme
eingeladen:
• EKM 37 Kirchenkreise
• EKKW 20 Dekanate
• Elk Wue 46 Kirchenbezirke
• Nordkirche 13 Kirchenkreise

Darüber hinaus wurden die Landeskirchenämter/-leitungen sowie die
Missionarischen Dienste und Digitalisierungsbeauftragen, Pressestellen,
Erprobungsräume u.a. mit in die Erhebung einbezogen.
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REPRÄSENTATIVITÄT

Anlage der Studie

Es handelt sich um eine explorative Erhebung
• In 4 Landeskirchen (20% der Landeskirchen gesamt)
• 116 Kirchenkreisen o. Äquivalenten (22% aller KK in der EKD)
• Potentiell zu erreichende Gemeinden: 4820 (29% aller Gmd. in der EKD)

Ergebnisse der Response (Haben Sie während der Corona-Krise digitale
Verkündigungsangebote angeboten/produziert?): n=729

ü 81% der 116 Kirchenkreise (18,4% der KK der EKD) wurden erreicht und
ü 15,1% der potentiell zu erreichenden Gemeinden (4,4% der Gmd. der EKD).
ü 4 Landeskirchen: Ost, West, Nord, Süd / UEK, VELKD, „hybrid“ / Land-

Stadt/Metropole; vgl-bare Mitgliederzahlen Nordkirche/Elk-Wue und
EKKW/EKM
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EMPIRISCHE
ERGEBNISSE
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RESPONSE (1/2)

Empirische Ergebnisse
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RESPONSE (2/2)

Empirische Ergebnisse
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NACHHALTIGER
DIGITALISIERUNGS-
SCHUB

Folgende Fragen werden zueinander in
Beziehung gesetzt:
- Haben Sie vor COVID-19 digitale

Verkündigungsformate produziert /
angeboten?

- Wurden digitale Verkündigungsformate
während der Corona-Krise produziert /
angeboten?

- Werden Sie digitale
Verkündigungsformate auch nach dem
Lockdown beibehalten?

Erkenntnisinteresse:
1. Hat ein Digitalisierungsschub tatsächlich

stattgefunden während Corona?
2. Wie nachhaltig ist dieser

Digitalisierungsschub nach Corona?
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CORONA-KRISE (1/3)

Empirische Ergebnisse

n=729
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DIGITALER SCHUB WÄHREND DER CORONA-KRISE
(2/3)

Empirische Ergebnisse
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DIGITALER SCHUB WÄHREND DER CORONA-KRISE
(3/3)

Empirische Ergebnisse
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VIELFALT DER
VERKÜNDIGUNGS
-FORMATE
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse



20VIELFALT DER VERKÜNDIGUNGS-FORMATE (3/4)

Empirische Ergebnisse
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Art der Verkündigungsformate - Landeskirchen
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AUSDIFFEREN-
ZIERUNG DER
PLATTFORMEN/
MEDIEN
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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„NACHFRAGE-
BOOM“:
ENORME
REICHWEITE(N)
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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(4/8)

Empirische Ergebnisse

+ 478%

+ 454%

+ 199% + 374%
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(5/8)

Empirische Ergebnisse



32„NACHFRAGE-BOOM“: ENORME REICHWEITE(N)
(6/8)

Empirische Ergebnisse

Durch 5553 Gottesdienste
digital wurde eine
Reichweite von insgesamt
2 362 688 erzielt

Bei Sonntagsgottesdiensten
im Schnitt 425,4, bei
Gottesdiensten während
der Karwoche 429,2 und an
Ostern 531,7.



33„NACHFRAGE-BOOM“: ENORME REICHWEITE(N)
(7/8)

Empirische Ergebnisse

Durch 7386 Andachten
wurde eine Reichweite von
insgesamt 2 182 279 erzielt

Bei digitalen Andachten im
Schnitt 295,4, bei digitalen
Andachten während der
Karwoche 214,4 und an
Ostern 262,9.



34„NACHFRAGE-BOOM“: ENORME REICHWEITE(N)
(8/8)

Empirische Ergebnisse

Durch 5033
andachtsähnlichen
Formaten wurde eine
Reichweite von 2 003 312
erzielt

Bei digitalen
andachtsähnlichen
Formaten im Schnitt 398,0,
während der Karwoche
195,6 und an Ostern 481,3.
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GEHVERSUCHE IN
DEN LOGIKEN
DER DIGITALITÄT:
INTERAKTIVITÄT/
BETEILIGUNG
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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DIGITALE
VERKÜNDIGUNGS-
FORMATE:
EINE
TEAMLEISTUNG
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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PROFESSIONALI-
SIERUNGSSCHUB
UND
RESSOURCEN-
FRAGE(N)

Ø 85,3% gaben, an eines ihrer Formate
aufzuzeichnen und zeitversetzt
anzubieten.

Ø 25,5% gaben an, eines ihrer digitalen
Formate live zu übertragen.

Ø 65,4% gaben an, dass Menschen mit
praktischen Erfahrungshintergründen
bzgl. Digitalität an der Produktion
beteiligt waren.
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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ERSTE
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SICHT DER
NUTZER
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Empirische Ergebnisse
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Empirische Ergebnisse
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